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 ASIGNATURA DE  INTELIGENCIA DE MERCADOS INTERNACIONALES II

UNIDADES DE APRENDIZAJE

	1. Competencias
	Estructurar un plan de negocios de comercio internacional, a través de estudios y análisis técnicos, para fortalecer el desarrollo de los socios comerciales y sus mercados

	2. Cuatrimestre
	Quinto

	3. Horas Teóricas
	35

	4. Horas Prácticas 
	55

	5. Horas Totales
	90

	6. Horas Totales por Semana Cuatrimestre
	6

	7. Objetivo de aprendizaje
	El alumno desarrollará una investigación de mercados internacional, a través de la identificación de elementos de estudio y variables implícitas, para  contribuir a identificar oportunidades de negocios y fundamentar la toma de decisiones estratégicas.




	Unidades de Aprendizaje
	Horas

	
	Teóricas
	Prácticas
	Totales

	I. Elementos de estudio para una investigación de mercados internacional
	10
	5
	15

	II. Variables en una investigación de mercados internacional
	10
	5
	15

	III. Desarrollo de una investigación de mercados internacional
	15
	45
	60

	Totales
	35
	55
	90

	
	
	
	


INTELIGENCIA DE MERCADOS II

UNIDADES DE APRENDIZAJE 

	1. Unidad  de Aprendizaje
	I. Elementos de estudio en una investigación de mercados

	2. Horas Teóricas
	10

	3. Horas Prácticas
	5

	4. Horas Totales
	15

	5. Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El alumno segmentará el mercado a través de los elementos de estudio que permitan la planeación y ejecución del estudio de mercados internacional.


	Temas
	Saber
	Saber hacer
	Ser

	Elemento producto
	Reconocer los diferentes tipos de productos a través de:

-Su característica (bien o servicio)

-Ciclo de vida

Uso y naturaleza
	Elaborar un cuadro comparativo de los diferentes tipos de productos
	Observador

Dinámico

Emprendedor

Analítico

Sistemático

Deductivo

Previsor

	Segmentación de mercado
	Identificar el concepto de segmentación de mercados

Explicar el método de segmentación de mercados con base en las siguientes categorías:

· Geografía

· Demografía

· Socioeconómica

· Psicografía

· Conductual


	Realizar una segmentación de mercado a utilizar

Realizar la segmentación de mercados considerando los diferentes tipos de categorías para identificar la población finita de investigación.
	Observador

Dinámico

Emprendedor

Analítico

Sistemático

Deductivo

Previsor




INTELIGENCIA DE MERCADOS II

PROCESO DE EVALUACIÓN
	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	


Mediante un caso dado, elaborará un informe que contenga:

-Tipo de producto, bien o servicio a comercializar, considerando características, ciclo de vida y uso y naturaleza.

-La determinación de la población finita a través de la segmentación de mercado.

 
	1. Comprender la importancia que tiene conocer el producto o servicio.

2. Comprender las categorías para la realización de segmentación de mercados.

3. Comprender la importancia de la obtención de la población finita de investigación.


	Estudio de caso
Lista de cotejo


INTELIGENCIA DE MERCADOS II

PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE

	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	Equipos colaborativos
Análisis de casos
Investigación
	Materiales impresos
Equipo Multimedia
Computadora
Internet


ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	X
	
	


INTELIGENCIA DE MERCADOS II

UNIDADES DE APRENDIZAJE

	1. Unidad  de Aprendizaje
	II. Variables en una investigación de mercados

	2. Horas Teóricas
	   10

	3. Horas Prácticas
	    5

	4. Horas Totales
	   15

	5. Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El alumno implementará instrumentos para determinar las variables oferta, demanda y precio como determinantes que inciden en una investigación de mercados.


	Oferta y demanda
	Reconocer los conceptos de oferta y demanda agregada

Identificar los diferentes escenarios y modalidades en los tipos de oferta y demanda internacional

Explicar el concepto de punto de equilibrio


	Determinar el punto de equilibrio entre oferta y demanda agregada
	Observador

Dinámico

Emprendedor

Analítico

Sistemático

Deductivo

Previsor



	Fijación de precio y plaza internacional
	Explicar el concepto de fijación de precio y aplicar la tarifa a través de:

· Cliente

· Competencia

· Canales de distribución

· Costos de producción

Explicar el concepto de plaza internacional y definirla a través de:

· Ubicación

· Requisitos internacionales

· Características


	Establecer la fijación de precio y plaza internacional
	Observador

Dinámico

Emprendedor

Analítico

Sistemático

Deductivo

Previsor




INTELIGENCIA DE MERCADOS I


PROCESO DE EVALUACIÓN

	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	A través de un ejercicio práctico, elaborará un reporte que incluya:

· Modelo de fijación de precio internacional

· Descripción y características de la plaza internacional
	1. Comprender la importancia que el precio y fijación como variable en una investigación de mercados internacional.

2. Comprender la importancia que tiene la determinación, y descripción de la plaza internacional como variable para una investigación de mercados internacional.

 
	Ejercicios prácticos
Lista de cotejo


INTELIGENCIA DE MERCADOS II

PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE
	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	Equipos colaborativos
Ejercicios prácticos
Análisis de casos
	Materiales impresos
Equipo Multimedia
Computadora
Internet


ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	X
	
	


INTELIGENCIA DE MERCADOS II

UNIDADES DE APRENDIZAJE 

	1. Unidad  de Aprendizaje
	III. Desarrollo de investigación de mercados internacional

	2. Horas Teóricas
	 15

	3. Horas Prácticas
	 45

	4. Horas Totales
	 60

	5. Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El alumno elaborará una investigación de mercados internacional a través de la planeación, recopilación de información e interpretación de datos que permita valorar la viabilidad de una oportunidad de negocios.




	Temas
	Saber
	Saber hacer
	Ser

	Planeación de la investigación
	Reconocer el proceso y estructura de la investigación de mercados:


- Planteamiento del problema

- Justificación

- Preguntas de investigación

- Hipótesis de investigación

- Muestreo a partir de la población finita


	Proponer el método de codificación y tabulación de datos.
	Observador

Dinámico

Emprendedor

Analítico

Sistemático

Deductivo

Previsor



	Herramientas de recopilación de información
	Explicar el concepto y los diferentes métodos de recopilación de la información como son:

· Observación-analogía

· Encuesta física y electrónica

· Herramientas electrónicas para la búsqueda de información sobre mercados.

	Diseñar un instrumento para la recopilación de información, considerando las características del producto y el mercado meta.
	Observador

Dinámico

Emprendedor

Analítico

Sistemático

Deductivo

Previsor



	Análisis e interpretación de resultados
	Explicar los principales tipos de presentación de resultados de investigación de mercados como son:

- Gráficos y tablas
- Informe técnico
- Informe divulgativo

- Presentación ejecutiva
	Presentar los resultados de una investigación de mercados.
	Observador

Dinámico

Emprendedor

Analítico

Sistemático

Deductivo

Previsor




INTELIGENCIA DE MERCADOS II

PROCESO DE EVALUACIÓN
	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	 A través de un ejercicio práctico, elaborará un informe de resultados de una investigación de mercados internacionales, que contenga:


· Componentes de la planeación.

· Herramientas de recopilación de información.

· Presentación de resultados  y su representación gráfica.
	1. Comprender los principales componentes de la planeación de una investigación de mercados internacional.

2. Analizar las principales herramientas de recopilación de información.

3. Comprender los diferentes métodos de representación y presentación de resultados.
	Ejercicios prácticos
Lista de cotejo


INTELIGENCIA DE MERCADOS II

PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE

	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	Equipos colaborativos
Análisis de casos
Ejercicios prácticos
	Materiales impresos
Equipo Multimedia
Computadora
Internet


ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	X
	
	


INTELIGENCIA DE MERCADOS II

CAPACIDADES DERIVADAS DE LAS COMPETENCIAS PROFESIONALES A LAS QUE CONTRIBUYE LA ASIGNATURA

	Capacidad
	Criterios de Desempeño

	Detectar oportunidades en mercados internacionales mediante un análisis situacional de la empresa, para determinar el potencial de compra-venta de productos de la organización
	Desarrolla un informe que incluya lo siguiente:

- Realizar un análisis FODA de la organización

- Análisis de clima organizacional

- Análisis de visión y actitud de alta dirección ante las operaciones de comercio internacional.

	Realizar investigación de  mercado a través de fuentes primarias y secundarias de información para identificar el segmento de mercado y el entorno al que se enfrenta
	Realiza un informe del socio identificado que contenga: 

- Datos generales del mercado potencial (Población, idioma, moneda, ingreso nacional, producto interno bruto, principales actividades relacionadas con el producto, consumo del producto, Tendencias del mercado, perfiles psicográficos).

- Análisis de mezcla de mercadotecnia internacional (producto, precio, plaza y promoción).



	Integrar un plan de negocios de exportación o importación a través de concentrar todos los soportes documentales, para la evaluación  del plan de negocios
	presenta un plan de negocios de exportación o importación, que contenga:

- Diagnóstico de la organización

- Resultado del estudio de mercado

- Estructura de costos de exportación, cotización y manejo documental

- Proyecto financiero




INTELIGENCIA DE MERCADOS II
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